附件1（单体市场填写表）：
2018-2020年度中国服装品牌孵化基地建设报告
一、基本情况简介
	基地名称
	

	基地简介
（500字）
	

	主营品类
（简要概述）
	

	经营方式
	□ 纯批发市场（全品类） □ 纯批发市场（单品类/请注明：                    ） 
□ 批零兼营市场        □ 纯零售市场

	经营比例
	□ 自主品牌商：           （家）    □ 经销商：           （家）

	
	男装
	（家）
	童装
	（家）
	内衣
	（家）

	
	女装
	（家）
	配饰
	（家）
	其他/请注明：
（家）

	市场布局
	本市场占地面积：      ㎡；本市场使用面积：      ㎡；本市场楼层数量：    层;

	
	场内商铺总数量：      间;商铺使用率：      %;市场租金：           元/㎡；

	楼层布局
	一层经营：
二层经营：
三层经营：
四层经营：
五层经营：
六层经营：
……（根据各单位情况自行添加）


二、经营数据统计
	品牌孵化基地近三年品牌培育与市场运营情况（2018-2020）

	统计项目
	单位
	2015年
	2016年
	2017年

	基地商户概况
	总商户数量（品牌商+渠道商）
	户
	　
	　
	　

	
	品牌商数量
	户
	　
	　
	　

	
	渠道商数量
	户
	　
	　
	　

	
	原创设计师品牌数量
	户
	　
	　
	　

	
	市场内商户企业化注册经营比例
	百分比
	　
	　
	　

	
	销售总额达3000万元以上经营商户数量
	户
	　
	　
	　

	
	市场商铺平均使用率
	百分比
	　
	　
	　

	实体经营数据
	市场年交易总额
	万元
	　
	　
	　

	
	品牌商年交易额
	万元
	　
	　
	　

	
	渠道商年交易额
	万元
	　
	　
	　

	年度营销费用
	年度培训服务次数
	次数
	　
	　
	　

	
	年度企业培训次数
	次数
	　
	　
	　

	
	市场营销服务费用（宣传+活动+培训等）
	万元
	　
	　
	　



三、品牌化建设成果总结
1、2018-2020年期间，对于自主品牌建设的各项服务举措。
1）、列举现有对于品牌孵化与培育的各项具体服务举措。
包括但不限于每年度对场内商户组织品牌培训情况、组织商贸拓展情况、提供金融/租金扶持情况；说明如何对场内品牌进行知识产权保护、如何防止恶性竞争、如何对市场品牌进行产品质量检测等情况。尽可能对场内自主品牌的培育建设提供的所有服务措施进行列举，并说明该举措的服务成效。

2）、列举本市场自身品牌影响力打造的相关情况。
包括但不限于市场信息化建设情况、商贸拓展和学习交流情况、市场自身区域品牌影响力打造情况，市场专业服务人才队伍的建设情况、市场企业文化建设情况等。

3）、结合时代变化、市场变化，总结2018-2020年度，场内服务方式的转变，可列举本单位最具亮点的创新服务举措，并说明该举措的服务成效。

4）提供专业市场照片：市场外立面照片1张+市场内部照片3张+专业市场微信公众号二维码，单张照片像素要求2mb以上）。

三、优质品牌孵化案例（挑选市场内1-2个优秀品牌进行培育案例分享）
案例一：         品牌（800字即可+品牌店铺照片1张+品牌当季海报1张，单张照片像素要求2mb以上。）



案例二：         品牌（800字即可+品牌店铺照片1张+品牌当季海报1张，单张照片像素要求2mb以上。）
四、基地未来三年品牌培育的工作目标与发展思路。





五、市场当前面临的困难，对流通分会品牌培育服务工作上的意见和建议。
